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АВТОР:



ЗАПРОС НА ИНДИВИДУАЛЬНОЕ МЕСТО 
ЧЕЛОВЕКА 



Совокупность  целостных  устойчивых смыслов, 
связанных с  личностью в сознании общественности

ЛИЧНЫЙ БРЕНД 



Заявка миру о себе. Основание  –
понимание своего  дела  жизни, себя и  
подача  с учетом интересов других людей



Бренд во внешней среде позволяет

• Выделяться
• Давать персональные гарантии
• Эффективнее взаимодействовать
• Мотивировать и повышать лояльность
• Повышать капитализацию 



• Фокусироваться на образе будущего
• Актуализировать все ресурсы
• Повышать осознанность 
• Включать бессознательное
• Понимать интересы и следовать им 
• Понимать свою стоимость 
• Сокращать время для ненужного

Бренд  позволяет лично нам





Брендинг



ПОЗИЦИОНИРОВАНИЕ 
КАК ОСНОВА БРЕНДА

















ЭТАПЫ ФОРМИРОВАНИЯ БРЕНДА

Исследования фактов, мнений, целей

Формулирование нужного образа, от 
индивидуальных характеристик до 

внешнего вида

Работа с партнёрами

Апробация и 
корректировка

Оценка

Трансляция



РАМКА БРЕНДА  

БУДУЩЕЕ

СОЦИАЛЬНАЯ 
СРЕДА

СОБСТВЕННОЕ 
СОСТОЯНИЕ



РЕСУРСЫ 
ФОРМИРОВАНИЯ  

ЛИЧНОГО БРЕНДА 



СТРАТЕГИЧЕСКИЕ 
КОММУНИКАЦИИ-НЕ СТРАХ, 
А ПОНИМАНИЕ    



ПРИЗНАНИЕ СВОЕЙ СИЛЫ  



УСТОЙЧИВАЯ МОТИВАЦИЯ,
СИЛА ЛИЧНОСТИ   



ПОНИМАНИЕ  

ПОДЛИННОСТИ,

АУТЕНТИЧНОСТЬ



PR-ВЗГЛЯД  



• ЗА СЕБЯ И ЗА ТОГО ПАРНЯ («И за борт ее 

бросает»)

• СТЕРЖЕНЬ В КРУЖЕВАХ  («Думал, ученица моя»)

• ПОТЕНЦИАЛ ПОДЛИННОСТИ 

• ПОТРЕБНОСТЬ В МИССИИ («Для других проще») 
• ПОТРЕБНОСТЬ В ПАРТНЕРСТВЕ

ПОТЕНЦИАЛ ПАРТНЕРСТВА



ОСВОЕНИЕ 

МИССИИ 

(«Для других 

проще») 



МОДЕЛИРОВАНИЕ 

БУДУЩЕГО  

(образ как

пророчество) 



ПОНИМАНИЕ 
И ПРИНЯТИЕ 
СЛАБЫХ 
СТОРОН 



• Слепые пятна (+ и -)
• Чувствительность и рациональность 
• Одновременная реализация всех этапов

ОСОБОЕ ВНИМАНИЕ 



• Ориентир на  похожую звезду 
• Простой акцент на лучшем (все лучшее сразу)
• Поверхностность (а че, я могу)
• Понравится всем  (Я-Ваш идеал)
• Актерство , имитация
• Уход с поля 

РИСКИ  В ПЕРИОД БУМА  

БРЕНДОВ 



КОММУНИКАЦИИ 
БРЕНДА 



КОММУНИКАЦИИ БРЕНДА

ПРОДУКТ

ПАРТНЕРЫ 
(СТЕЙКХОЛДЕРЫ)

ИНТЕГРАЦИЯ 

ДОСТИЖЕНИЯ



ИНФОРМАЦИОННЫЕ   СТЕЙКХОЛДЕРЫ





Елена  Яшина-Ахундова

+7 (925) 35-48-198
+7 (927) 20-81-826
personaz@list.ru


